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Opis kursu (cele kształcenia)

	Celem kursu jest zapoznanie studentów z teorią i praktyką tworzenia tekstów użytkowych (webwritingu, copywritingu, pisania tekstów publicystycznych i urzędowo-kancelaryjnych). W toku zajęć studenci poznają terminologię, metody i techniki stosowane przez autorów tego typu tekstów, a także analizują przykładowe gatunki użytkowe publikowane w sieci i projektują własne teksty.


Warunki wstępne

	Wiedza
	Wiedza językowa na poziomie studiów pierwszego stopnia.


	Umiejętności
	Umiejętność samodzielnego analizowania tekstu.



	Kursy
	Właściwe dla odpowiednich studiów na poziomie licencjatu.


Efekty uczenia się
	Wiedza
	Efekt uczenia się dla kursu
	Odniesienie do efektów kierunkowych

	
	W01, student orientuje się w aktualnych trendach w zakresie prezentacji informacji na stronach internetowych, blogach i w mediach społecznościowych.
W02, zna zasady tworzenia różnego typu tekstów o charakterze użytkowym publikowanych w sieci.
W03, zna wyznaczniki gatunkowe współczesnych tekstów informacyjnych, reklamowych, publicystycznych oraz urzędowo-kancelaryjnych.
W04, ma pogłębioną wiedzę w zakresie stylistyczno-redakcyjnego ukształtowania tekstów użytkowych. 

W05, wie o możliwości wykorzystania w sztukach wizualnych tekstu funkcjonującego w mediach interaktywnych 
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	Umiejętności
	Efekt uczenia się dla kursu
	Odniesienie do efektów kierunkowych

	
	U01, student potrafi analizować i tworzyć teksty o charakterze użytkowym przeznaczone do publikacji w internecie.
U02, potrafi zastosować w praktyce zasady webwritingu i copywritingu.

U03, potrafi pisać, redagować i planować teksty dla
mediów interaktywnych, firm, urzędów i instytucji kultury.

U04, umie recenzować różnorodne teksty kultury.
U05, stosuje w przekazach odpowiednią stylistykę oraz potrafi powiązać wypowiedź z grafiką.
U06, potrafi planować realizować i ewaluować oryginalne, autorskie interdyscyplinarne koncepcje artystyczne wykorzystujące współdziałanie tekstu użytkowego i sztuk wizualnych
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	Kompetencje społeczne
	Efekt uczenia się dla kursu
	Odniesienie do efektów kierunkowych

	
	K01, student ma świadomość wagi uczenia się przez całe życie i odpowiedzialności za swój rozwój zawodowy, rozumie rolę nowych technologii we współczesnym świecie.
K02, wykazuje otwartość wobec nowoczesnych technologii komunikacyjnych i rozumie potrzebę ich wykorzystywania w naukach humanistycznych.
K03, ma świadomość znaczenia wiedzy o literaturze i języku w nowoczesnych profesjach związanych z tworzeniem tekstów.
K04, wykazuje zdolność do integrowania literatury z działaniem artystycznym w szeroko rozumianym środowisku społecznym, wykazując się samodzielnością myślenia i umiejętnością podejmowania działań także w warunkach ograniczonego dostępu do informacji.
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	Organizacja

	Forma zajęć
	Wykład

(W)
	Ćwiczenia w grupach
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	Liczba godzin
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Opis metod prowadzenia zajęć

	Metoda analizy tekstu i twórczego naśladowania wzoru, dyskusja, metoda projektu.
Zajęcia prowadzone na kierunku: Media Content & Creative Writing.




Formy sprawdzania efektów uczenia się
	
	E – learning
	Gry dydaktyczne
	Ćwiczenia w szkole
	Zajęcia terenowe
	Praca laboratoryjna
	Projekt indywidualny
	Projekt grupowy
	Udział w dyskusji
	Referat
	Praca pisemna (esej)
	Egzamin ustny
	Egzamin pisemny
	Inne
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	Kryteria oceny
	Na zaliczenie z oceną składa się obecność studenta na wszystkich ćwiczeniach, systematyczne przygotowywanie się i aktywny udział w zajęciach (projekty indywidualne i grupowe) oraz ocena z projektu finalizującego kurs.
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Treści merytoryczne (wykaz tematów)

	Student kierunku Art & Science interdyscyplinarnie wykorzystuje wiedzę o sposobach tworzenia tekstu użytkowego i sam tekst do działalności artystycznej związanej ze sztukami wizualnymi. 
Webwriting ‒ teksty informacyjne w sieci

1. Podstawowe informacje o content marketingu.

2. Sposób czytania tekstów w internecie.
3. Najważniejsze zasady webwritingu.

4. Kreowanie persony, targetowanie, grupa docelowa.

5. Podstawowe zasady pisania tekstów informacyjnych w sieci.

6. Gatunki informacyjne w sieci: artykuł, newsletter, e-mail firmowy, oferta marketingowa/handlowa, ogłoszenie, opis produktu, artykuł ekspercki.

7. Tworzenie i budowa artykułu informacyjnego (kwerenda, lid, tytuł, rozkład akcentów, styl wypowiedzi, struktura i długość tekstu, podsumowanie, wezwanie do działania, cytowanie źródeł/formatowanie tekstu na urządzenia mobilne, znaczenie obrazu).

8. Zasady SEO (słowa kluczowe, monitorowanie zasięgów, optymalizacja działań).

9. Zajęcia koncentrują się wokół analizy przykładowych tekstów użytkowych publikowanych przez różne instytucje lub firmy i projektowania własnych tekstów.




Wykaz literatury podstawowej

	1. P. Cengiel, Seo jako element strategii marketingowej Twojej firmy, Gliwice 2020.
2. M. Cichocki, Copywriting sprzedażowy. Jak zmieniać słowa w pieniądze?, Katowice 2022.

3. M. Cichocki, Zawód: copywriter. Zacznij zarabiać na pisaniu, Gliwice 2021.

4. A. Jabłoński, Jak pisać, żeby chcieli czytać (i kupować), Gliwice 2017.

5. J. Maćkiewicz, Jak dobrze pisać. Od myśli do tekstu, Warszawa 2010.

6. Polszczyzna na co dzień, red. M. Bańko, Warszawa 2006 i nast. wydania.

7. B. Stawarz, Content marketing po polsku. Jak przyciągnąć klientów, Warszawa 2015.

8. Wielki słownik frazeologiczny PWN z przysłowiami, opr. A. Kłosińska i in., dodr., Warszawa 2016. 
9. Wielki słownik ortograficzny PWN z zasadami pisowni i interpunkcji, red. E. Polański, wyd. 4, dodr. popr., Warszawa 2017.

10. Wielki słownik poprawnej polszczyzny PWN, red. A. Markowski, Poznań 2017.

11. E. Szczepanik, Sztuka projektowania tekstów. Jak tworzyć teksty, które podbiją internet, Gliwice 2019.
12. J. Wrycza-Bekier, Magia słów. Jak pisać teksty, które porwą tłumy, Gliwice 2014.
13. J. Wrycza-Bekier, Webwriting. Profesjonalne tworzenie tekstów dla Internetu, Gliwice 2022.
Netografia
arturjablonski.com

bucki.pro

hatalska.com

paweltkaczyk.com

poradnikpisania.pl

sprawnymarketing.pl
Zasady pisowni i interpunkcji PWN, https://sjp.pwn.pl/zasady/;713485.html



Wykaz literatury uzupełniającej

	1. O. Gościniak, Bądź online. Twoja mocna strona, która wyrazi Ciebie i Twój biznes, Poznań 2018.

2. T. Karpowicz, Kultura języka polskiego. Wymowa, ortografia, interpunkcja, Warszawa 2012.
3. H. Kurkowska, S. Skorupka, Stylistyka polska, Warszawa 1959.

4. Lekcja pisania, red. M. Sznajderman, Wołowiec 1998.

5. G. Miłkowski, Niech Cię widzą w sieci. Blog lub serwis branżowy od podstaw, Gliwice 2020.

6. L. Skrobich, Content marketing jako jeden z kluczowych elementów nowoczesnej strategii marketingowej, „Zeszyty Naukowe Politechniki Częstochowskiej. Zarządzanie” 2016, nr 22, s. 84–92.

7. D. Widerowska, Skuteczny content marketing – wystarczy znać te zasady i narzędzia!, https://www.brandnewportal.pl/content-marketing/content-marketing-i-7-narzedzi/#Czy_strategia_content_marketingu_jest_mi_potrzebna.


Bilans godzinowy zgodny z CNPS (Całkowity Nakład Pracy Studenta)

	liczba godzin w kontakcie z prowadzącymi
	Wykład
	

	
	Konwersatorium (ćwiczenia, laboratorium itd.)
	16

	
	Pozostałe godziny kontaktu studenta z prowadzącym
	4

	liczba godzin pracy studenta bez kontaktu z prowadzącymi
	Lektura w ramach przygotowania do zajęć
	2

	
	Przygotowanie krótkiej pracy pisemnej lub referatu po zapoznaniu się z niezbędną literaturą przedmiotu
	

	
	Przygotowanie projektu lub prezentacji na podany temat (praca w grupie)
	6

	
	Przygotowanie do egzaminu/zaliczenia
	2

	Ogółem bilans czasu pracy
	30

	Liczba punktów ECTS w zależności od przyjętego przelicznika
	1


1

