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Opis kursu (cele kształcenia)

	Celem kursu jest przybliżenie uczestnikom wiedzy z zakresu psychologii mediów społecznościowych, w tym odnośnie do wybranych koncepcji, paradygmatów i metod badania, a także projektowania badań własnych związanych z tym obszarem badań. 


Warunki wstępne

	Wiedza
	Wiedza z zakresu podstaw psychologii, podstaw media studies


	Umiejętności
	Umiejętność czytania i analizowania tekstów naukowych o tematyce psychologicznej; podstawy projektowania badań naukowych z zakresu nauk społecznych


	Kursy
	Podstawy psychologii, Elementy teorii mediów i komunikowania lub Wstęp do medioznawstwa lub Podstawy medioznawstwa



Efekty uczenia się
	Wiedza
	Efekt uczenia się dla kursu
	Odniesienie do efektów kierunkowych

	
	W01: Student_ka zna kluczowe pojęcia z zakresu psychologii mediów społecznościowych
W02: Student_ka zna podstawowe metody badania w obszarze metod badania stosowanych w psychologii mediów społecznościowych 

W03: Student_ka wie o możliwości wykorzystania badań mediów społecznościowych w celach artystycznych

	K_W01 
K_W04 

K_W06
K_W08
K_W09
 


	Umiejętności
	Efekt uczenia się dla kursu
	Odniesienie do efektów kierunkowych

	
	U01: Student_ka umie wykorzystać pojęcia i terminy psychologiczne do analizy tekstów naukowych z zakresu psychologii mediów społecznościowych.
U02: Student_ka umie projektować badania własne z zakresu psychologii mediów społecznościowych

U03: Student_ka potrafi wykorzystać badania z zakresu psychologii mediów społecznościowych i ich rezultaty w przedsięwzięciach artystycznych


	K_U01
K_U02

K_U03

K_U07

K_U08




	Kompetencje społeczne
	Efekt uczenia się dla kursu
	Odniesienie do efektów kierunkowych

	
	K01: Student_ka potrafi współpracować w grupie na potrzeby stworzenia projektu z zakresu psychologii mediów społecznościowych.
KO2: Student_ka potrafi wykorzystywać media społecznościowe na potrzeby pozyskiwania informacji odnośnie strategii korzystania z nowych mediów w różnych grupach wiekowych

KO2: Student_ka dostosowuje projekt artystyczny do strategii korzystania z nowych mediów w różnych grupach wiekowych

	K_K01
K_K02

K_K03
K_K04
K_K05

K_K06
K_K07


	Organizacja

	Forma zajęć
	Wykład

(W)
	Ćwiczenia w grupach

	
	
	A
	
	K
	
	L
	
	S
	
	P
	
	E
	

	Liczba godzin
	20
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	


Opis metod prowadzenia zajęć

	Wykład, prezentacje multimedialne, fragmenty filmów dokumentalnych


Formy sprawdzania efektów uczenia się
	
	E – learning
	Gry dydaktyczne
	Ćwiczenia w szkole
	Zajęcia terenowe
	Praca laboratoryjna
	Projekt indywidualny
	Projekt grupowy
	Udział w dyskusji
	Referat
	Praca pisemna (esej)
	Egzamin ustny
	Egzamin pisemny
	Inne

	W01
	
	
	
	
	
	
	X
	
	
	
	
	X
	

	W02
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	W03
	
	
	
	
	
	
	X
	
	
	
	
	
	

	U01
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	U02
	
	
	
	
	
	
	
	X
	
	
	
	X
	

	U03
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	K01
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	K02
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	X
	

	K03
	
	
	
	
	
	
	X
	
	
	
	
	
	


	Kryteria oceny
	 Ocena bdb –obecność na zajęciach, aktywny udział w zajęciach; zaliczenie  projektu grupowego na ocenę co najmniej +db, zaliczenie testu finalnego na ocenę bdb;
Ocenia +db - obecność na zajęciach, aktywny udział w zajęciach; zaliczenie projektu grupowego na ocenę co najmniej db; zaliczenie testu finalnego na ocenę +db;

Ocena db –obecność na zajęciach, aktywny udział w zajęciach, zaliczenie projektu grupowego co najmniej na ocenę +dst; zaliczenie testu finalnego na ocenę db;

Ocena +dst – obecność na zajęciach, udział w zajęciach, zaliczenie projektu grupowego co najmniej na ocenę dst; zaliczenie testu finalnego na ocenę +dst;

Ocena dst – obecność na zajęciach, zaliczenie projektu grupowego co najmniej na ocenę dst; zaliczenie testu finalnego na ocenę dst



	Uwagi
	Kurs jest realizowany w formie wykładów online; literatura uzupełniająca wskazana w karcie kursu jest dostępna w tzw. wolnym dostępie przez stronę Biblioteki Jagiellońskiej.

Zajęcia prowadzone na kierunku: Media Content & Creative Writing.  



Treści merytoryczne (wykaz tematów)

	Student kierunku Art & Science interdyscyplinarnie wykorzystuje wiedzę o psychologii mediów społecznościowych jako element materiału i postępowania artystycznego, zwraca uwagę na specyfikę mediów społecznościowych w działaniu twórczym i w jego odbiorze w kontekście oddziaływania na psychikę.

1. Status psychologii mediów społecznościowych w odniesieniu do psychologii mediów oraz media studies oraz kulturoznawstwa medialnego. Pojęcie transdycypliny i subdyscypliny. Pojęcia pomocnicze w badaniach psychologicznych (paradygmat, metodologia badań, poziomy analizy, pole badawcze). 

2. Psychologia mediów społecznościowych i (new) media studies. Wzajemne związki (metody, paradygmaty, pojęcia)

3. Wpływ kompetencji językowych i komunikacyjnych na kompetencje medialne i cyfrowe.

4. Skopofila, wojeryzm, ekshibicjonizm i narcyzm sieciowy, czyli w stronę inspiracji psychoanalitycznych 

5. Związki psychologii mediów społecznościowych z psychologią społeczną 

6. Związki psychologii mediów społecznościowych z psychologią kliniczną

7. Praktyczne aplikacje badań z zakresu psychologii m. społ.  Teoria afordancji i wybrane aspekty UE

8. Projektowanie i wdrażanie badań własnych z zakresu psychologii m. społ. 

9. Postawy wobec innowacji technologicznych oraz gotowość technologiczna: aspekty psychologiczne 

10. Patologiczne i ryzykowne zachowania użytkowników mediów społecznościowych. Formy profilaktyki i terapii  




Wykaz literatury podstawowej

	A. Ogonowska, 2021, Cyberpsychologia, Kraków: Wyd. Impuls
A. Ogonowska, red., 2018, Cyberpsychologia. Nowe strategie badania mediów i ich użytkowników, „Studia de Cultura” (10)/4

A.Ogonowska, red., „Cyfrowa humanistyka”, „Studia de Cultura”/16/nr 2

A.Ogonowska, 2018, Uzależnienia medialne. Uwarunkowania, leczenie, profilaktyka, Kraków




Wykaz literatury uzupełniającej

	The psychology of fake news : accepting, sharing, and correcting misinformation / edited by Rainer Greifeneder [and three others]. London : Routledge; 2021
The psychology of social networking : personal experience in online communities / Giuseppe Riva, Brenda K. Wiederhold, Pietro Cipresso (editors) ; managing editor, Aneta Przepiorka ; language editor, Matthew Coleshill, De Gruyter; 2016

The Psychology of Social Networking. Vol. 2 : Identity and Relationships in Online Communities / Giuseppe Riva, Brenda K. Wiederhold, Pietro Cipresso, Warsaw ; Berlin : De Gruyter Open Poland; 2016.


Bilans godzinowy zgodny z CNPS (Całkowity Nakład Pracy Studenta)

	liczba godzin w kontakcie z prowadzącymi
	Wykład
	20

	
	Konwersatorium (ćwiczenia, laboratorium itd.)
	

	
	Pozostałe godziny kontaktu studenta z prowadzącym
	2

	liczba godzin pracy studenta bez kontaktu z prowadzącymi
	Lektura w ramach przygotowania do zajęć
	10

	
	Przygotowanie krótkiej pracy pisemnej lub referatu po zapoznaniu się z niezbędną literaturą przedmiotu
	3

	
	Przygotowanie projektu lub prezentacji na podany temat (praca w grupie)
	5

	
	Przygotowanie do egzaminu/zaliczenia
	10

	Ogółem bilans czasu pracy
	50

	Liczba punktów ECTS w zależności od przyjętego przelicznika
	2


1

